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شركة سعودية متخصصة في تقديم الخدمات
الهندسية و التصميم الداخلي وتصميم الواجهات 

يملكها المهندس زيدان سفيان 
لها حضور رقمي على الانستجرام والتيكتوك وتويتر

موقعهم الالكتروني معطل 
غياب تام على المنصات منذ قرابة عام 

0verview.
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overview

صفحات مرتبة لكن بطابع
قديم لا يليق بتقديم الشركة

للجمهور بعد الغياب
لذا نوصي بإعادة تصميم

الهوية البصرية و تطبيقها
على المنصات والموقع

الالكتروني
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overview

الموقع الالكتروني معطل 
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competitors analysis
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عمار ناصر
ابرز المنافسين بعدد متابعين
يصل ل 84k علي الانستقرام 

لا يقومون باتباع استراتيجية
محددة في المحتوى 

يعتمدون على مشاركة
اعمالهم و مخططاتهم

المعمارية 
مع كابشن بسيط دون تنوع

في تقديم محتوى مختلف و
متجدد
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غياب ملحوظ و واضح في
التواصل مع العملاء و التفاعل

مع الجمهور
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اتجهوا لانشاء رابط لينك تري يجمع
منصاتهم 

و طلب عروض الاسعار 
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𝐒𝐎𝐔𝐓𝐇 𝐒𝐓𝐔𝐃𝐈𝐎

احد المنافسين لهم نشاط ملحوظ
على منصات التواصل 

لكن نلاحظ قصور واضح تماما في
اهتمامهم بالبراندينق 

حيث نرى صياغتهم و تقديمهم
لشركتهم بشكل بسيط للغاية وغير

احترافي 
مع اضافة رقم واتساب للتواصل 

و عدم الاهتمام بالبايو و الهايلايت 
كما انهم لا يوجد لديهم موقع

الكتروني
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𝐒𝐎𝐔𝐓𝐇 𝐒𝐓𝐔𝐃𝐈𝐎
اعتمادهم على محتوى تعليمي
بسيط غير متكلف يستعرض من

خلاله الأعمال 
مع وجود اقبال واسع من الجمهور
على المحتوى المصور الذي يرتبط

بالواقع و ليس فقط مشاركة بلانات
مع كابشن بسيط 

نلاحظ ان هناك اقبال كبير و تفاعل
في الكومنتات مقارنة بالتفاعل

الضعيف على منصات باقي
المنافسين 
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linex
احدى الشركات التي يملكها

شباب 
تبنت الشركة اسلوب الفخامة في

اختيار مشاريعها و اسلو عرض
المشاريع للجمهور 

مع تفاعل بسيط مدروس عبر
المنصات 

كما نلاحظ وجودهم على
منصات محدودة مثل انستقرام و

بيهانس 
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linex

تميزت الشركة بعرض
مشروعات هامة بشكل

جيد و فعال مع المنصات
مع شرح بسيط ومختصر

للمشروع 
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linex

اهتمامهم تركز
على العرض و

التفاعل على منصة
هامة للغاية مثل
بيهانس مع نتائج

وصول رائعة
للجمهور 
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ماتش
احد الشركات التي تقدم

خدمات تسويقية 
لكنها لا تشكل خطورة

بشكل قوي على شركة
 build plus

يقتصر نشاطهم على
منصة الانستقرام فقط 
مع اعداد رابط للتواصل

عبر واتساب فقط 
ولا يوجد موقع الكتروني

لهم
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ماتش

محتواهم ضعيف للغاية
لا يحقق الهدف منه في

ايصال رسالة معينة  كما
ان التفاعل معدوم 
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ماتش

يعتبر ماتش من افضل
المنافسين الذين اهتموا
بتنظيم جريد الانستقرام

بشكل مرتب مقارنة
بحسابات المنافسين 
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ملبن
GREEN WEB TECH

شركة متميزة بطابع
مختلف و اختيار جرئ

للتفاصيل التي قدمت
نفسها بها للجمهور 

حيث رسمت طابع مميز
لدى الجمهور حول ملبن 

و اهتمت بالبراندينق
بقوة مما يعزز وضعها

كشركة هندسية
ابداعية 



ملبن
اهتموا بتحقيق التوازن
بين عرض مشروعاتهم

وايصال رسائلهم
التسويقية بشكل جيد 

لكن المحتوى
المستخدم محدود

نسبيا 
لكنه كافي بالنسبة

للأتجاه الذي اختاره ملبن 

GREEN WEB TECH



خلال دراستنا و تحليلنا للمنافسين 
وجدنا ان اغلب الشركات في مجال الانشاءات المعمارية لها حضور متوسط على المنصات مع
وجود قصور واضح في تقديم محتوى مختلف يحقق التوازن بين تقديم رسالته و الحفاظ على

شكل الشركة بطريقة احترافية 
حيث اعتمدت اغلب الشركات على عرض اعمالهم فقط دول التطرق لبناء و اتباع استراتيجية

تسويقية واضحة 

لذا قررنا ان نقدم لكم استراتيجية تسويقية تشمل حل لكل الجوانب التي يعاني منها اغلب
المنافسين في السوق
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STRENGTHS
وجود سابقة أعمال قوية للشركة 

خبرة مستمدة من أسم احد المهندس

زيدان سفيان 

حضور سابق مع وجود قاعدة سابقة من

الجماهير خلال فترة نشاط الحسابات 

OPPORTUNITIES

التوسع من خلال التسويق الألكتروني و رفع عدد

التعاقدات شهريا 

استغلال الاستراتيجية التسويقية لزيادة

المتابعين و بناء قاعدة جماهيرية 

WEAKNESSES

THREATS

منافسة قوية بين ابرز الشركات بالمملكة 

اختلاف الاوضاع الاقتصادية قد يؤثر على قدرة

الجمهور في اتخاذ القرار 

غياب دام لأكثر من عام بشكل جعل أسم بيلد

بلس يغيب عن الأذهان 

محتوي عشوائي لا يخدم هدف محدد 

عطل بالموقع الالكتروني 



content strategy
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objectives

عودة بيلد اب للسوق بشكل جديد و
بداية قوية بعد انقطاع دام لمدة

طويلة

GREEN WEB TECH 1
2
3

رفع عدد التعاقدات خلال الشهر
لمعدل أعلى من المعدل الحالي

تواجد رقمي قوي عبر منصات
عديدة تم تحديدها



tonality &
communication

سنصنع شخصية تميز بيلد بلس على انها دار الإنشاءات الإبداعية 
 التي تقدم خدمات  هندسية بشكل احترافي وتقدم محتوى قريب من

الجمهور يسمح لهم بالتواصل و الاستفسار بشكل واضح و بسيط
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إبداع    خبرة    اتقان 

لغة عربية بيضاء 
مع مصطلحات من اللهجة العامية البسيطة 

tonality 

brand character

language



Channels & 
 posting
frequancy

18 بوست
مقسين بين
 10 بوست و

 8 فيديوهات 
مع مشاركة 3 مشروعات شهرياً

من سابقة الأعمال على بيهانس
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content campaigns
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هدفنا من حملة اعادة التموضع ان نقوم
بتهيئة دخول قوي و واضح و مكثف لشركة

بيلد اب 
بهوية جديدة 

و نشر متتابع ومكثف
و تقديم الشركة للجمهور حسب الشخصية

التي قمنا بصناعتها 
كما انه سيتم معالجة القصور الذي لاحظناه

عند جيمع المنافسين في المحتوى الرقمي 

repositioning 
campaign
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تحقيق توازن مثالي بين عرض كل من الخدمات
التي تقدمها شركة بيلد بلس عن طريق توزيع
المحتوى بين الخدمات و عرضها بشكل يسمح

للجهور استيعابه 
كما انه سيتم خلال الحملة بالقيام بتوعية

الجمهور بالمميزات التي تقدمها بيلد بلس
للجمهور 

من التزام بالمواعيد 
و دقة في اختيار التفاصيل 

awareness
campaign
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شرح انجازاتنا في المشروعات مع تعليق صوتي
خلال التصوير الحي للنتيجة النهائية

بمصطلحات بسيطة مع تسليط الضوء على
الحلول التي قدمناها لعملائنا والتي أيضا  تعالج

ابرز المشكلات 
مثل المساحة المحدودة 

أو التكلفة المرتفعة 
أو توقيت التسليم

و غيرها من المشكلات التي تواجه اغلب
الجمهور 

Engagement
campaign
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تحديد فقرة اسبوعية في مجال محدد يهم
اغلب الجمهور مثل 

التصميم الداخلي و تأسيس الكهرباء و
التشطيبات 

مع استقبال مشكلة واحدة اسبوعياً لأحد
المتابعين لتقديم استشارة على طريقة فرح

الحميضي و تقديم الحل المثالي لهذه
المشكلة 

الهدف: 
بناء قاعدة جماهيرية متفاعلة على المنصات 
بجانب توطيد الثقة بين بيلد بلس و الجمهور 

Engagement
campaign
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اطلاق حملة ممولة مع محتوى
دايركت سيلز بميزانية مبدأية
2000 ريال على الانستقرام و

salesسناب شات 
campaign
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content campaigns
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اعداد هوية بصرية تليق بشركة تقدم مشروعات

ابداعية متقنة تميزها وسط المنافسين

 

01
أولاً 

اضغـــــــــــــــــط هنا – للعودة لقائمة المحتويات
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تصميم موقع الكتروني حسب الهوية الجديدة

لتصبح دليل شامل للعملاء و واجهة مشرفة للشركة           02
ا  ثانيً

اضغـــــــــــــــــط هنا – للعودة لقائمة المحتويات
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انشاء حسابات على منصات التواصل المحددة 

و تطبيق الهوية البصرية على المنصات )الغلاف -

تصميم هايلايت ( بجانب تنفيذ جميع تطبيقات

الهوية من أوراق رسمية و مطبوعات

03
ا  ثالثً
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تصوير المقاطع حسب الحملات التي تم تحديدها 

يليه بدأ النشر على المنصات 04
ا  رابعً
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إطلاق الحملة الممولة على منصة الانستقرام و

سناب شات

ا لتحديد المحتوى المناسب بجانب متابعة النتائج دوريً

للجمهور المستهدف و التأكد من تحقيق نتائج

حقيقية ملموسة في المبيعات 

05
خامساً
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حلول أخرى 
الاعتماد على التسويق الشخصي

للمهندس زيدان سفيان لتقديم الشركة
من خلال خبرته و عبر بعض المنشورات

المشتركة مع حسابه لتقوية النتائج و زرع
الثقة بين الجمهور و شركة بيلد بلس من

خلال المهندس زيدان سفيان الذي يعد من
المصممين البارزين 

في المجال المعماري 
كما ننوه انها تقدم بشكل منفصل في

خطة منفصلة 
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Thank You

GREEN WEB TECH


